Thom Yorke,
vocalista
e compositor

da banda britanica:

sucesso obtido
com letras de
existencialismo
urbano

No mesmo ano foi lancado “Kid A”, que
chegou a por em xeque o rotulo de “banda
de rock” do Radiohead, tamanha a valori-
zacdo de ritmos leves, a substituicio de ins-
trumentos por sons computadorizados e o
pouco, quase ausente, espago concedido a
voz de Yorke. A contragosto da EMI, os mii-
sicos quase ndo promoveram os albuns, di-
minuindo apari¢des em publico, entrevis-
tas e fotografias. Na época, Yorke justifi-
cou: “Ndo estamos interessados em ser ce-
lebridades, mas os outros parecem ter
planos diferentes para n6s.”

“Kid A” inspirou o primeiro dos 12 en-
saios publicados no livro “The Art and the
Music of Radiohead” (Ashgate, 210 pags),
intitulado “Kid Adorno”, em que o autor,
Curtis White, professor de inglés da Uni-
versidade de Illinois, relaciona a producao
da banda a teoria critica da inddstria cultu-
ral escrita pelo fil6sofo Theodor Adorno.

“A logica de Adorno leva a conclusio de
que a arte so6 pode acontecer em um con-
texto de falta de liberdade. Arte &€ uma res-
posta a repressio. Para ele, a ideia de que a
luta pela espontaneidade estava sendo tra-
vada dentro da cultura pop teria sido a ga-
rantia de seu fracasso.”

No dlbum seguinte, “Amnesiac” (2001),
que traz a cancao “Dollar and Cents”, cons-

A banda foi constante
emassumir riscos de
Inovacoes musicais
mediante as pressdes
da gravadora por

um produto mais
comercial

tata-se o mesmo carater antipop de “Kid A”.
Nao a toa, ja que ambos foram gravados
durante as mesmas sessdes, embora o se-
gundo aparente ser mais complexo, com
maior ntimero de frases compridas. O sen-
timento expressado, porém, é o mesmo: a
sensacao de estar perdido e sem orientagao.
Algo reforcado pela iconografia do artista
Stanley Donwood, presente nos albuns:
mapas de ruas fragmentados, prédios em
chamas, arranha-céus vistos de baixo para
cima, entrelacados a cabos elétricos.
Donwood, alids, acompanha a banda desde
1995, fazendo o trabalho visual conectado
ao significado das musicas da banda.

“Hail to the Thief” (2003) reflete um pou-
codetodos os albuns. A experimentacio ele-
trénica continua, mas as guitarras voltam
com ritmos variados. E também o dlbum cu-
jo nome —“Saudemos o Ladrao”— é atribui-
do a polémica eleicio de George Bush em
2000. No dltimo album, “In Rainbows”, as
mdsicas seguem a linha de “Hail”, com a
mescla de todos os tipos de som.

A excecio do primeiro album, o Ra-
diohead foi constante em assumir riscos de
inovacoes musicais mediante as pressoes da
gravadora por um produto final mais rapido
e mais comercial. O resultado, porém, é uma
banda que buscou na evolugao do seu traba-
lho o melhor meio para enfrentar a inddas-
tria fonografica, confiando no seu piblico
cativo e apaixonado pelo resultado positivo
de suas inovagdes. Sobre esses riscos falou
Yorke em uma entrevista: “De repente vocé
tem dinheiro e, se se acostumar a esse estilo
de vida, nao pretende assumir nenhum ris-
co.Vocé ndo quer assumir riscos porque gos-
ta dessa vida. O medo de perder o dinheiro
se torna um medo de assumir riscos.”

A apresentacdo do Radiohead no Brasil
fara parte do Just a Fest, festival que ainda
conta com a apresentacdo dos alemaes do
Kraftwerk e com a apresentacdo especial
dos Los Hermanos. m

DIVULGACAO

14 | Valor | Sexta-feirae fim de semana, 6,7 e 8 de marco de 2009

GUSTAVO LOURENCAQ/VALOR

POLITICA CULTURAL

Brasil pretende
aproveitar a alta
exposicao da

Copa de 2014

para revelar

aos turistas

a diversidade

de opcdes culturais
do pais, a comecar
pelos museus. Por
Elaine Bittencourt,
para o Valor,

de Sao Paulo
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Museu do Futebol, em Sao Paulo: concebido para ser atrativo turistico tanto para brasileiros como para estrangeiros, ja recebe mil visitantes por dia e 3 mil nos fins de semana
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